
GEBERIT 

Mehr Raum für Kreativität – Wie wir den europäischen Marktführer  
für Sanitärlösungen bei der Architekten-Kommunikation neu 
positioniert haben.
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• Geberit ist Marktführer für Sanitärprodukte in Europa – wollte sich aber gezielt 
stärker gegenüber Architekt:innen positionieren. 

• Ziel: eine eigenständige Identität entwickeln, die Fachpublikum inspiriert, 
informiert und langfristig bindet.

Herausforderung
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• Entwicklung einer Kampagnenidentität basierend auf dem blauen Quadrat im Logo →  
weitergeführt als Cube. 

• Kernstück: der 75-Sekunden-Animationsfilm „The Cube“. 
• Umsetzung einer integrierten Kommunikationsstrategie: Website, Social Media, Online- & PR-

Kampagnen, Content Hub, Editorial, Wettbewerbe für Architekt:innen und Young Professionals. 
• Highlight: ein Designmöbel, entwickelt in Kooperation mit Geberit.

Unsere Lösung 
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• Geberit hat sich erfolgreich als Design- & Architektenmarke etabliert. 
• Hohe Sichtbarkeit durch Content Hub & Kampagnen, starke Interaktion mit 

Zielgruppen. 
• Der Cube als wiedererkennbares Symbol für Innovation & Kreativität.

Ergebnisse 

GUDBERG NERGER 
CASE STUDYGEBERIT


















