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Von der Ost-Legende zur nationalen Marke — Wie wir eine Ostdeutsche
Schokoladenmarke mit einem Kultprodukt neu positioniert, redesignt
und erfolgreich in den Westen gebracht haben.
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Herausforderung

o Zetti Knusperflocken waren eine Kultmarke aus den neuen Bundeslandern,
mit hoher Nostalgie, aber begrenzter Reichweite.

 Ziel: Repositionierung & Modernisierung - um die Marke fur jungere
Zielgruppen attraktiv zu machen und die alten Bundeslander als Markt zu

erschliefen.



ZETTI SCHOKOLADE e

Unsere Losung

~ * Marken- & Produktrelaunch: neue Markenstrategie, modernes Corporate Design & Packaging,
klare Positionierung zwischen Nostalgie und Contemporary Appeal.

« Kommunikation 360°: Social Media, OOH, POS und Handelsmarketing, konsistent aus einem Guss.

 Storytelling & Aktivierung: Emotionalisierung der Marke, gezielte Ansprache neuer Zielgruppen,
enge Verzahnung mit Handelspartnern.
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Ergebnisse

 Nationale Expansion: erfolgreiche Etablierung von Zetti uber die alten
Bundeslander hinaus.

 Relevanz & Sichtbarkeit: deutliche Wahrnehmungssteigerung durch Social
Media und kreative 360° Kommunikation.

 Blueprint fur Heritage Brands: zeigt, wie Traditionsmarken durch Relaunch
und Kommunikation eine neue Wachstumsphase erreichen kénnen.
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