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Sonic Strategy with measurable impact – Wie wir blut.audio  
zur blut.agency transformiert und Sound als KPI-fähigen 
Markenhebel etabliert haben.
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• Marken investieren massiv in Visuals,  
vergeben aber Potenziale im Akustischen;  
Sound ist selten strategisch verankert oder messbar. 

Herausforderung
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• Re-Positionierung & Re-Branding: von blut.audio zur blut.agency – musikgeführte Kreativagentur  
von Strategie über Produktion bis Performance & Measurement. 

• Entwicklung des Sonic Strategy Manager (SSM) – erstes Tool, das kulturelle Relevanz, emotionale 
Resonanz und Business Impact von Musikstrategien sichtbar macht. 

• Proof Points: Cases in Kultur & Industrie; u. a. Hyundai-Aktivierungen in Kollaboration mit 
Partneragenturen (z. B. Hyundai INSTER / Serviceplan). 

Unsere Lösung 
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• blut.agency als führender Player für Sonic Strategy: von 
Identitätsentwicklung über Content bis wirksamkeitsbasiertes 
Reporting. 

• Messbarkeit verankert: Musik wird strategischer 
Differenzierungsfaktor statt Beiwerk. 

Ergebnisse 
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