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Alles, aufer gewohnlich -
Vom Konzept zum kulturellen Hotspot.
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GUDBERG NERGER
GASE STUDY

PIERDREI HOTEL

Herausforderung

 Mitten in der Hamburger HafenCity sollte ein vollig neues Hotelkonzept
entstehen: PIERDREL.

. Aufgabe: Entwicklung einer Marke, die sich von klassischen Hotels
abgrenzt und Gaste nicht nur beherbergt, sondern begeistert.

 Ziel: ein Hospitality-Erlebnis, das internationale Reisende, Familien,
Kreative und Hamburger:innen gleichermaf3en anspricht.
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Unsere Losung

* Markenstrategie & Positionierung: Entwicklung des Leitmotivs ,,Alles, aufer gewohnlich® -
ein Ort zwischen Design, Kultur und Erlebnis.

 Corporate Design: Aufbau einer eigenstandigen visuellen Identitat, die urbane Modernitat
mit spielerischer Leichtigkeit verbindet.

« Kommunikation & Storytelling: Namensentwicklung, Tonalitat, Website, Print- und
Kampagnenmaterialien.

* Brand Experience: Gestaltung von Touchpoints - von Zimmerkategorien
(z. B. ,,Camper City*) Uber die Hafenbiihne bis hin zur Rooftop-Bar ,,Moon 46*

 Langfristige Begleitung: fortlaufende Weiterentwicklung von Kampagnen,
Kommunikationsmafinahmen und Angeboten.
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Ergebnisse

« Das PIERDREI ist heute ein etabliertes Boutique-Hotel in der Hamburger HafenCity.
 Starke Differenzierung: Ein klar erkénnbares, eigenstandiges Profil im Hospitality-Markt.
 Kulturelle Relevanz: Das Hotel ist zugleich Buhne, Kulturort und Community-Space.

 Erfolgsstory: Pierdrei gilt als Beispiel fur Hospitality Branding, das uber klassische
Hotellerie hinausgeht.
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