
Obsessed with Music – 
Vom Indie-Studio zur internationalen Boutique-Brand. 
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• Clouds Hill, ein unabhängiges Musikstudio mit Label und Verlag, stand 
nach 20 Jahren an einem Wendepunkt. 

• Das Ziel: eine vollständige Neupositionierung, die internationale 
Relevanz schafft und die Marke als Boutique Brand sichtbar macht. 

• Aufgabe: von der strategischen Ausrichtung über den Corporate 
Design Relaunch bis hin zu Kampagnen, Events und Aktivierungen. 

Herausforderung

CLOUDS HILL 
GUDBERG NERGER 

CASE STUDY



• Markenstrategie: Entwicklung einer neuen Markenidentität mit dem 
Kernversprechen „Obsessed with Music“.  

• Corporate Design Relaunch: Neues visuelles System, das den Charakter 
von Clouds Hill – analog, kompromisslos, kunstnah – übersetzt.  

• Kommunikation & Kampagnen: Aufbau der Leitkampagne „Own Your 
Obsession“ – digital, physisch, crossmedial.  

• Activation & Events: Pop-ups, Guerilla-Mechaniken, Kooperationen mit 
Künstlern, Community-Building über Formate & Inhalte. 

• Langfristige Implementierung: Verankerung der neuen Identität in allen 
Kanälen und Produkten. 

Unsere Lösung 
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• Clouds Hill wird als Boutique-Brand mit internationalem Anspruch 
wahrgenommen.  

• Positionierungsschärfung: Von einem reinen Studio/Label hin zu einer 
kulturellen Instanz.  

• Reichweite & Relevanz: Deutlicher Anstieg von Medienresonanz, 
Community-Engagement und Markenpartnerschaften.  

• Blueprint: Der Case zeigt, wie strategische Neupositionierung und 
kulturgetriebene Kommunikation zusammenwirken können. 

Ergebnisse 
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